ANO 8 - N° 15 - OUTUBRO DE 2026

@
l@@ Boletlm

REPAM-Bre
EDI(;AO ESPECIAL

5] B4 Periodo de referéncia: agosto e setembro de 2026




RELATORIO DE ATIVIDADES
CAMPANHAS AMAZONIZA-TE E EU VOTO PELA AMAZONIA

REPAM-Brasil - Rede Eclesial Pan-Amazonica

Periodo de referéncia: agosto e setembro de 2026
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0 longo dos meses de agosto e setembro de 2026, a REPAM-Brasil desenvolueu um conjunto de acdes de
Acomunicagdo, mobilizacGo social, incidéncia e articulac@o ferritorial por meio das campanhas Amazoniza-tfe
e Eu Voto pela Amazonia.

As iniciativas fiveram como proposito sensibilizar a sociedade sobre a importancia da defesa da Amazonia, for-
talecer o protagonismo das populacdes amazonicas e incentivar a participacdo cidadd e democrdtica, reconhecendo a
relacdo direta entre as decisdes politicas, a protectio socioambiental e a garantia dos direitos dos pouos e comunidades
fradicionais.

As campanhas foram desenuoluidas de forma arficulada, conectando comunicac@o digital, acdes presenciais,
producdo de materiais educativos, encontros comunitdrios, atividades culfurais e parcerias com organizacdes da socie-

dade civil e instituicbes comprometidas com a defesa da vida.




A proposta buscou ampliar a presenca das flexdo sobre a democracia, os direitos humanos, a
mensagens nos ferritdrios, valorizar as experién- justica socioambiental e a responsabilidade cole-
cias das comunidades e consfruir espacos de re- tiva com o futuro da Amazonia.
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2. Objetivos das campanhas
campanha Amazoniza-te foi retomada como um chamado @ sociedade para reconhecer a Amazénia como
territorio de vida, diversidade, culturas, saberes e resisténcia. Sua proposta central ¢ despertar o compromis-
so individual e coletivo com a profec@o da floresta, das aguas, dos povos e das comunidades amazdnicas.
Por meio de acbes de sensibilizacto e mobilizactio, a campanha procura ampliar a compreensdo sobre os desafios
socioambientais da regi¢io e incenfivar a formacdo de redes de solidariedade e participacdo em defesa da Casa Comum.
Ja a campanha Eu Voto pela Amazoénia tem como foco a conscientizacdo sobre a import@ncia da participac@o
politica e do voto responsavel, destacando que as escolhas realizadas nos processos eleiforais influenciam diretamente
as politicas publicas, a protecdo dos ferritérios, os direitos das populacdes e as condicdes de vida na regido amazonica.
A campanha também buscou fortalecer o debate sobre democracia, cidadania e responsabilidade politica, incen-
fivando a reflexto sobre o compromisso dos representantes eleitos com as pautas socioambientais e com os direitos
das comunidades.
As duas iniciafivas compartilham a compreenséo de que defender a Amazonia significa também defender a de-

mocracia, os direifos humanos e a parficipactio de seus povos nas decisdes que afetam seus ferritorios.
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3. Estratégias de mobilizacdo e comunicacdo
s afividades foram organizadas de maneira infegrada, considerando a necessidade de alcancar diferentes
A publicos e ampliar a presenca das campanhas nos espacos digitais e presenciais.
As principais estratégias compreenderam:
Producdo e divulgac@o de confetdos nas redes sociais e canais institucionais da REPAM-Brasil;
Desenuolvimento de materiais graficos e educativos para sensibilizacto e mobilizacdo;
Realizacdo de encontros comunitdrios e sessdes de cine-debate;
Cartilha de acompanhamento do cine-debate;
InfervencBes de comunicac@o popular em espacos publicos, com ufilizacdo de cartazes lambe-lambe;
Participacdo em encontros, afividades formativas e espacos de articulacdo;
Mobilizacdo de juventudes, liderancas e organizacdes parceiras;
Divulgacdo de mensagens relacionadas ¢ participac@io democratica, ao voto consciente e a defesa dos fer-
ritorios amazonicos.
Enfre os materiais preuvistos para apoiar as acdes estauam 1.000 cartazes lambe-lambe, 1.000 ventarolas, 20 cami-
setas e cinco bandeiras, destinados a ampliar a visibilidade das campanhas e oferecer suporte s mobilizacdes presenciais.
Alinfegracto dessas estratégias possibilitou frabalhar mensagens comuns em diferentes linguagens e ambientes,

favorecendo a aproximac@o com publicos diversos.
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4. Acoes territoriais e mobilizacdo comunitaria

m dos principais eixos de atuacdo foi a realizaco de atividades presenciais em ferritérios amazonicos, apro-
U ximando as campanhas das realidades e experiéncias das comunidades.

Em Beléem e em comunidades proximas, a REPAM-Brasil articulou acdes com organizacdes e movimentos parcei-
ros, fortalecendo a circulacto de informacdes e promouvendo espacos coletivos de didlogo sobre democracia e justica
socioambiental.

Entre as iniciativas desenuoluidas, destacaram-se os cine-debates realizados em parceria com a CESE, Igreja
Anglicana da Amazénia, Colefivo Tela Firme, Caritas Brasileira Regional Norfe 2, CNBB Norte 2 e Comité de Combate @
Corrupcdo Eleitoral, articulando também as mensagens das campanhas Nosso Voto é Pofente e Bofo Fé no Voto.

As atividades incluiram encontros e sessdes em diferentes territorios, entre eles:

Chalé da Paz, no bairro da Terra Firme, em Belém:;
Furo do Piriquitaquara, em drea insular de Belém;
Territério quilombola do Abacatal, na Escola Manuel Gregorio.

O audiovisual foi utilizado como instrumento de educacdo popular, sensibilizacGo e estimulo ao didlogo. As ses-
sdes contribuiram para aproximar temas politicos e socioambientais do cotidiano das comunidades, incentivando re-
flexdes sobre os desafios enfrentados nos ferritérios e a importancia da parficipacdo cidadd.

Alem das exibicBes, 0s encontros representaram oporfunidades de aproximac@o com liderancas comunitdarias,




organizacdes locais e participantes interessados em for- processos de mobilizacGo a partir das realidades locais,
talecer a defesa da democracia e dos direifos socioam- reconhecendo as comunidades ndo apenas como desti-
bientais. natdrias das mensagens, mas como protagonistas das

As acBes reforcaram a importéncia de construir reflexdes e iniciativas.
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5. Intervencdes com lambe-lambes e comunicacdo popular
mobilizacGo por meio de carfazes no formato lambe-lambe constifuiu uma das estrategias de comunicacdo

Apopulor utilizadas nas campanhas.

As intervencBes buscaram ocupar espacos publicos e locais de circulacdo de pessoas, levando mensagens sobre a
defesa da Amazonia, a importancia da parficipacdo democrdtica e o compromisso coletivo com a protecdo dos ferritorios.

A utilizactio de uma linguagem visual direta e acessivel permitiu ampliar a presenca das campanhas para além
das redes sociais, aproximando as mensagens do cotidiano das comunidades.

As acBes com lambe-lambes também favoreceram a integrac@o enfre comunicacdo institucional e mobilizacdo
territorial, estimulando a curiosidade, a reflexdo e a circulacdo das mensagens em diferentes ambientes.

Essa estrategia reafirmou a importancia de diversificar os canais de comunicacdo, especialmente em territorios

nos quais o acesso a informacdo digital pode apresentar limitacdes.
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6. Comunicacdo digital e resultados nas redes sociais
comunicacdo digital constituiu um eixo estratégico de apoio a mobilizacGo, permitindo divulgar as afividades
realizadas, compartilhar mensagens educativas, ampliar a circulac@o de confeudos e conectar diferentes
publicos as pautas defendidas pela REPAM-Brasil.
Durante o perfodo de desenuolvimento das campanhas, especialmente em setembro, a presenca digital institu-
cional registrou resultados expressivos.
De acordo com o Relatério de Desempenho Digital de setembro de 2026, o perfil da REPAM-Brasil no Instagram
alcancou 1.909.015 visualizacBes, representando um crescimento de 5.328% em comparaco com agosto.
Outro resultado relevante foi a ampliacGo da audiéncia para além da comunidade que ja acompanhava o perfil.
97% das visualizacdes foram prouenientes de pessoas que ainda ndo sequiam a REPAM-Brasil, indicando uma expan-
sdo significativa da circulactio das mensagens.
O crescimento da visibilidade fambém foi acompanhado por um volume expressivo de parficipacto do publico,
com 147.883 interacBes registradas ao longo do més.
A comunidade digital apresenfou um crescimento liquido de 3.285 sequidores, encerrando o periodo analisado
com 11.271 sequidores, o que corresponde a uma expans@o de 41,1% da base.
Esses indicadores evidenciam uma ampliac@o importante da capacidade de comunicacto e de sensibilizacdo da

REPAM-Brasil durante o periodo de mobilizacdo das campanhas.
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7. Producdo e distribuicdo de contetidos

m setembro, a estratégia de comunicacdo digital contemplou diferentes formatos de publicac@o, buscando equilibrar
E alcance, aprofundamento das informacdes, relacionamento com o publico e divulgacdo das atividades ferritoriais.

Foram publicados: 14 Reels; 42 posts; 62 Stories.

O conjunto representa 118 publicacdes contabilizadas nesses formatos. O painel geral do Instagram fambém re-
gistrou 132 conteudos compartilhados, diferenca associada aos critérios de contabilizacdo apresentados nas diferentes
telas da plataforma.

Os videos curtos tiveram papel de destaque na esfratégia de comunicacdo, concentrando aproximadamente 1,9
milhdo de visualizacdes.

As publicacBes estaticas registraram cerca de 59 mil visualizacBes, enquanto 0s Stories somaram aproximada-
mente 3,7 mil visualizacdes.

0 desempenho dos Reels demonstrou a capacidade do audiouvisual de alcancar novos publicos, especialmente
quando associado a mensagens de inferesse coletivo e femas relevantes para a sociedade.

Ao mesmo fempo, 0s demais formatos permaneceram importantes para divulgar informacdes, fortalecer a iden-

fidade institucional e manter a confinuidade do didlogo com a comunidade digital.
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8. Conteiidos de destaque e participacdo democratica

ntre as publicacBes identificadas pelo Ins- ' ...':::-uu;::isiiim"
ETogram como responsdveis pela chegada

de novos seguidores, destacou-se o conteu-
do “Fé brasileira escolhe a democracia” que

apresentou desempenho expressivo e foi as-

sociado a mais de 3 mil novos sequidores na
visualizacdo de resultados da plataforma.

A repercusstio desse contetudo demonstra BEEHEE Jaep COMBATE A CORRUPCAO ELEITORAL

Canal de dendincia funciona via aplicative de mencagerm

0 pofencial de mensagens relacionadas a defe-
sa da democracia e a participacdo cidadd para despertar identificacdo e ampliar o didlogo com diferentes publicos.
Essa experiéncia dialoga direfamente com os objetivos da campanha Eu Voto pela Amazonia, ao evidenciar o
inferesse da sociedade por confeudos que relacionam participacGo polifica, responsabilidade coletiva e compromisso
com a democracia.
O resultado também reforca a importéancia de utilizar linguagens acessiveis, narrativas de mobilizac@o e recursos

audiovisuais na comunicacto das campanhas.
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9. Crescimento da presenca institucional

desempenho das redes sociais durante sefembro revela trés mouvimentos relevantes para a estratégia de
O comunicacdo da REPAM-Brasil: ampliacGo da distribuicdo dos confeudos, aumento das inferacdes e cresci-
mento da comunidade digital.

A expansdo da audiéncia representa uma oportunidade de apresentar a atuaco da REPAM-Brasil a pessoas que
ainda ndo conheciam a Rede, aproximando-as das iniciativas de defesa da Amazénia e incentivando sua parficipacto
em acdes de mobilizacdo.

Os indicadores apresentados correspondem ao desempenho geral do Instagram institucional, nGo sendo possivel
atribuir infegralmente os resultados as campanhas Amazoniza-te e Eu Voto pela Amazonia.

Entrefanto, os dados demonstram o fortalecimento da capacidade de comunicacdo da organizacdo no mesmo
periodo em que as campanhas estavam sendo desenuoluidas, criando condicdes favordueis a ampliacto da visibilida-

de das pautas socioambientais e democraticas.
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10. Articulacdo institucional e participacdo em espacos de didlogo m—

implementac@o das campanhas fambém esteve associada ao fortalecimento das relacBes institucionais e @
Aporﬂcipagdo da REPAM-Brasil em espacos de discussto, formacdo e mobilizacdo.

As iniciativas dialogaram com organizacdes da sociedade civil, instituicGes religiosas, coletivos de comunicacto,
movimentos populares, juvenfudes e liderancas comunitdrias.

A artficulacio com parceiros possibilitou ampliar as oportunidades de circulacto das mensagens, compartilhar
experiéncias e estabelecer conexdes enfre diferenfes iniciativas comprometidas com a defesa da democracia e da
Amazonia.

A campanha Eu Voto pela Amazonia tambem esteuve relacionada @ realizacdo de debates e aces de sensibilizacdo
sobre 0s processos eleitorais e suas consequéncias para os ferritorios amazonicos.

Enfre as iniciativas de didlogo realizadas no periodo, destacou-se o webinar “Eleicdes e Amazdnia” realizado em 16
de setembro, como espaco de reflexdo sobre os desafios democrdticos e a responsabilidade politica na protec@o da regido.

A parficipacdo em enconfros e afividades com juventudes fambém contribuiu para aproximar as discussdes de novos

publicos, reforcando a importancia da formacdo cidadd e do protagonismo juvenil nas agendas socioambientais.
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11. Resultados e contribuicdes das campanh s T

0 s acBes desenvolvidas ao longo do periodo contfribuiram para ampliar a presenca das pautas relacionadas &

defesa da Amazénia e a parficipacdo democrdtica nos espacos de comunicacdo e mobilizacdo da REPAM-Brasil.

Entre as principais contribuicdes, destacam-se o fortalecimento das parcerias institucionais, a aproximacgo com comunidades
e liderancas ferriforiais, a diversificacdo das estratégias de comunicacdo e a valorizacto de diferentes linguagens de mobilizacto.

A ufilizacdo do audiouisual, das infervencdes urbanas, dos materiais educativos e das plataformas digitais possibilitou
ampliar as formas de contato com a sociedade, articulando comunicacdo e parficipacdo popular.

No ambiente digital, os indicadores institucionais demonstraram crescimento significativo da visibilidade e do engaja-
mento, criando oportunidades para expandir a circulac@o das mensagens relacionadas a democracia, ¢ justica socioambien-
tal e & defesa dos territdrios.

As campanhas fambém reafirmaram a importancia da atuacdo em rede, mostrando que processos de sensibilizacdo
e mobilizacto ganham forca quando construidos em parceria com organizacdes locais e conectados s experiéncias das
comunidades.

Embora ainda seja necessdrio aprofundar a mensuracto especifica dos resultfados de cada campanha, as atfividades

realizadas representam auancos na infegracdo entre comunicacto institucional, incidéncia sociopolitica e mobilizacGo territorial.
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12. Aprendizados

experiéncia das campanhas evidenciou a importdncia de desenuoluer uma comunicacdo conectada ¢s reali-
Adades dos ferritdrios, ufilizando linguagens acessiveis e estrategias capazes de aproximar femas complexos
do cofidiano da populac@o.

A arficulacdo entre atfividades presenciais e comunicacdo digital demonstrou potencial para ampliar a circulaco das
mensagens e fortalecer a visibilidade das iniciativas.

0 desempenho dos videos curtos no Instagram também destacou a relevéncia do audiovisual como ferramenta de
sensibilizacto e expansdo de audiéncia.

Outro aprendizado importante foi a necessidade de aprouveitar o crescimento da comunidade digital para cons-
fruir relacionamentos mais duradouros, estimulando a participacdo das pessoas alcancadas nas acdes, enconiros e iniciati-
vas promouidos pela REPAM-Brasil.

A experiéncia reforcou, ainda, a importancia das parcerias insfitucionais e comunitdrias para ampliar a presenca das

campanhas e fortalecer processos coletivos de mobilizacdo.
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ntre os principais desafios identificados estd a necessidade de ampliar a presenca das campanhas em di-
E ferentes territorios amazonicos, considerando as distancias geograficas, as especificidades locais e as desi-
gualdades no acesso aos meios de comunicacdo.

Outro ponto importante ¢ o fortalecimento dos mecanismos de acompanhamento e sistematizac@o das acbes realiza-
das, especialmente em relactio ao nimero de participantes, & distribuicdo dos materiais e ao impacto especifico das atfivida-
des de mobilizacdo.

No ambiente digital, o crescimento expressivo da audiéncia também apresenta o desafio de fransformar a visibilidade
alcancada em participacdo efetivg, fortalecendo vinculos com os novos publicos.

Adiversidade de formatos e acdes exige, ainda, planejamento confinuo e articulacto entre as equipes de comunicacdo,

mobilizacGo e parceiros territoriais, para garantir a coeréncia das mensagens e a confinuidade das iniciativas.
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14. Proximos passos

ara dar continuidade aos avancos conquista-
P dos, a REPAM-Brasil pretende fortalecer a inte-
gracdo entre as campanhas e as diferentes frentes
de atuacdo institucional.
Entfre as prioridades estdo a ampliacGo da divul-
gacdo de experiéncias ferriforiais, o forfalecimento da
produc@o audiouisual, a confinuidade das acbes educa-

tivas e o incentivo ¢ participacto de juventudes, lideran-

Cas comunitdrias e organizacdes parceiras.

Tambem se destaca a importancia de desenuoluer instrumentos de acompanhamento capazes de reunir indicadores
quantitativos e qualitativos especificos das campanhas, permitindo compreender melhor seus resulfados e confribuices.

No campo da comunicacdo digital, a perspectiva € aprouveitar a expanstio da audiéncia para apresentar de forma
mais ampla a atuac@o da REPAM-Brasil, estimular o engajamento com suas paufas e promouer oportunidades concrefas de

parficipacdo.




15. Consideracoes finais
s campanhas Amazoniza-te e Eu Voto pela Amazdnia representam iniciativas complementares de sensibili-
zacto, mobilizacdo e fortalecimento da participacto cidadd em defesa da Amazonia.

Ao arficular comunicac@o, acBes ferritoriais, parcerias institucionais e espacos de dialogo, a REPAM-Brasil
reforcou seu compromisso com a profecdo da Casa Comum, a garantia dos direitos dos pouos e comunidades tradi-
cionais e o fortalecimento da democracia.

Os resultados institucionais de comunicac@o digital observados em sefembro demonstram a capacidade de alcancar no-
vas audiéncias e ampliar a circulactio de mensagens relacionadas as pautas defendidas pela Rede.

Ao mesmo tempo, as experiéncias ferritoriais
reafirmam que a mobilizacdo pela Amazénia deve
ser construida com a parficipacdo ativa das comu-

nidades, valorizando seus saberes, suas experién-

cias e seu protagonismo.
Amazonizar-se € assumir um compromis- |
so com a vida. Votar pela Amazénia é reconhe-

cer que a democracia e as escolhas politicas

também fazem parte da protect@o dos territorios



| S [ L 5 L ] | LS B L

e da construcdo de um futuro social e ambiental- da afuacto em rede e da mobilizactio permanente para
mente justo. que a defesa da Amazonia seja uma responsabilidade
As campanhas reafirmam, assim, a importancia compartilhada por foda a sociedade.

Estamos nas redes sociais, nos siga e

acompanhe as noticias da REPAM-Brasil

@repambrasil o Facebook.com/repambrasil O @RepamBrasil
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